PROGRAM KONFERENCE FORUM MEDIA 2009

Moderuje: Josef Havelka, Brands4Fans

9,00-10,00

Stephan Noller, nugg.ad

Stephan Noller je zakladatelem spolenosti nugg.ad, ktera se zabyva
prodejem reklamniho prostoru a spoluvytvafenim obsahl pro klienty jako je
spole¢nost eBay nebo némecké vydavatelstvi Axel Springer. Jeho pfednaska,
v jejimz pribéhu uslySite fadu pfipadovych studii, se bude vénovat i terminu
Predictive Behavioral Targeting.

10,30 - 11,30

Tom Krcha, Michal Metlicka

Jaka je budoucnost komunikace? Tak to je pfesné téma jednoho z idea
makert ve spolecnosti Adobe Toma Krchy, ktery se podilel tfeba i na vzniku
IPTV. Ten totiz bude hovofit o technologickych moznostech internetu a
grafickych program v blizké budoucnosti. Budete zklamani, pokud oéekavate
matematicko-programovaci pfednasku. Budete ovSem potéSeni, pokud
chcete védét néco o budoucich moznostech reklamy na internetu a
moznostech designu a grafiky vibec.

11,45-12.45

Nicholas D. George

Pokud chcete védét vice o budoucnosti médii a medialniho primyslu vibec,
tak nesmite chybét na této prezentaci. Nicholas, ktery dfive pracoval pro
spole¢nosti jako je Reed Elsevier nebo Durrants v souasné dobé pracuje pro
PricewaterhouseCoopers a ma na starosti klienty, jako je SBS Broadcasting,
TV3, Setanta and Canal Digitaal. Je autorem studie ,On media“, ktera feSi
budoucnost hudebniho primyslu v dobé internetu a spoluautorem publikace
Entertainment and Media Survey. Jeho pfispévek bude sice o médiich, ale s
vyraznymi pfesahy, které jsou pouzitelné i v jinych oborech. Pokud tedy
chcete védét néco vice o budoucnosti obchodu na internetu, je tato
prezentace pfesné pro vas.

pausa

13,45-14,45

Dorota Zurkowska-Bytner, vicepresident Ad Sales, DNCE

Dorota Zurkowska-Bytner pracuje ve spoleénosti DNCE jiz devét let. Ve své
prezentaci nazvané Tématické TV kandly dnes a zitra se zaméfi na
souCasnou situaci tématickych TV kandl(, nahlédne do budoucnosti
kabelového a satelitniho trhu, uvede nékolik pfiklad(i inovativnich FeSeni
prodeje reklamy a také zdlrazni dileZitost znalosti cilové skupiny, coZ
podpofi vysledky unikatniho prizkumu Discovery.

14,55 - 15,55

Sam Moorthy, konzultant, Icons & Images

Zné&my konzultant a koug v oblasti reklamy s vice nez dvacetiletou praxi, Sam
Moorthy, méa zkuSenosti ze stfedoevropského, ale i indického reklamniho trhu.
V agentufe Grey Worldwide mél na starosti napf. klienta Procter&Gamble,
GlaxoSmithKline nebo Masterfoods. Nyni pracuje jako konzultant ve firmé
Icons & Images a jeho pfednaska bude velice zajimava jak pro zadavatele,
tak pro agentury.

9,00-10,00

Reklamni a medialni trh 2009/2010

Moderator — Jifi Vitek, generalni feditel Mindshare

Medialni investice v Ceské republice a v regionu CEE v roce 2010, Tomas
Bicik, feditel vyzkumu medialni agentury Mediaedge:cia.

Dopady krize na vyvoj reklamnich investic v CR, Lucia Tarbajovska,
feditelka marketingové komunikace T-Mobile.

Globalni odhady vyvoje médii pro roky 2010-2013, PricewaterhouseCoopers
- Zdenka Goralikova, senior manager pro Entertainment & Media Industry,
PricewaterhouseCoopers CR. Nasledovat bude moderovana debata.

10,15-11,15

Média na rozcesti

Moderéator — Hynek Cimoradsky, Fairbrother Lenz Eley

Efektivita versus cenova politika médii — pohled medialni agentury, Martina
Rihova, generalni feditelka Starcom Worldwide.

Efektivita versus cenova politka médii — pohled medialni skupiny, David
Novak, marketingovy feditel, Datart.

Kulaty stiil na téma vztahy mediaini agentury a média — Jan Rehak, feditel
reklamy TV Nova, David MensSik, feditel GroupM, Michal Heisig, obchodni
feditel Seznamu.

11,30 - 12,30

Budoucnost reklamniho trhu

Moderéator — Petr Topinka, generélni feditel Mark/BBDO

Konsekvence krize na marketingovou komunikaci, Daniel Sturm, feditel
marketingové komunikace Ceské spofitelny.

Prace se znackou v t&Zké dobé — zkuSenosti z Heinz, Vladimir Polomsky,
general manager Heinz.

VyZiti mediainich kanall a smér marketingové komunikace v budoucnosti —
Ales Pastorek, feditel divize kosmetiky, Henkel. Nasledovat bude
moderovana debata.

13,00 - 14,00

Smeéla vize - zpoplatnéni internetu

Moderéator — Daniel Kdppl, Marketing&Media

Diskuse o tom, jak zméni web pfipadné zpoplatnéni zpravodajstvi na
internetu. Podobné debaty se vedou nejen v USA a v sousednim Némecku,
ale i v Ceské republice. Kulatého stolu na toto téma se (¢astni napfiklad Ivan
Hamsik, $éfredaktor Online, Ringier, Milo§ Cermak, novinar, extra.cz, Daniel
Docekal, senior web consultant, Proximity Prague a Jakub Unger,
aktualné.cz.

Soucasti bloku je i prezentace vyzkumu spoleCnosti Mediaresearch —
Zpravodajstvi na interetu v CR a SR pohledem spottebiteldl. Prezentovat
budou Tereza Simeckova, predsedkyné predstavenstva Mediaresearch, a
Andrej Miklanek, feditel.

14,15-1515

Budoucnost medialnich agentur

Moderéator — Hana Huntova, poradkyné

Bez vétSiho prehanéni se da fici, ze vétSina zadavatel( v pribéhu podzimu
provéfuje své medialni agentury. Je opravdu jedinym Ukolem medialnich
agentur dodavat co nejnizsi ceny, jak naznacila posledni marketingova akce
medialni agentury OMD. Diskuse se Ucastni napfiklad Radek Palka, feditel
OMD, Vaclav Matuska, category marketing manager Reckitt Benckiser,
Jakub Petfina, marketingovy feditel Home Credit, Patricie Neubauerova,
communication channel manager Unilever, a Jifi Svoboda, feditel
Mediaedge:cia.

15,30 - 16,30

Videoreklama na internetu

Daniel Grunt, TV Nova

Reditel internetovych portald TV Nova Daniel Grunt bude prezentovat nové
moznosti reklamy na internetu. Tématem prezentace je videoreklama na
internetu, soucasny trh, jeho potencial a predikce vyvoje. Soucasti i tohoto
bloku jsou samozfejmé pFipadové studie zadavatell.

16,30 — 17,30

Cilova skupina téhotné a matky na materské

Martin Tuser, Letris

Moderator — Tomas Tkacik, generéalni feditel Business Media CZ a &len
spravni rady Unie vydavatelli

4.11. od 8,30 ranni kéva; od 10,00 hodin coffe break; od 12,45 obéd; kava a mineralky v pribéhu dne; misto:restaurace ZOOM
5.11. od 8,30 ranni kava; od 10,30 hodin coffe break; od 12,30 obéd; kdva a minerélky v prabéhu dne; misto:restaurace ZOOM



9,00-10,00

Tiskova média v digitalni ére

Alexander Mogg, Viktoria Telinova, Roland Berger

Prezentace analytika némecké strategické konzultaCni firmy Roland Berger
zabyvajiciho se dlouhodobé vyvojem tiskového trhu poukéZze na vyhody tisku
jako reklamniho media pfed ostatnimi mediatypy. Autor prezentace klade
diraz na 6 klicovych faktord budoucnosti tisku. DuleZitym aspektem
ovliviiujicim postaveni tisku na medialnim trhu je jeho kvalitni obsah, ktery mj.
zaji$tuje vydavatelm novin pfi poklesu nékladu rostouci pfijmy, protoZe lidé
jsou v Némecku i jinde ochotni platit vice za kvalitni obsah a tisk si zachovava
svlj spolecensky vliv.

10,00 - 10,25

Vyvoj postaveni tisku na reklamnim trhu ve svété,
stfedoevropském regionu a CR a jeho stfednédoba perspektiva

Petr Majerik, Zenith Optimedia

Zenith Optimedia je globalni siti medialnich agentur plsobici na vétsiné
vyznamnych medialnich trhd a mimo jiné shromazdujici data o vyvoji
medialniho trhu ztéchto zemi. Agentura spolupracuje se svétovymi
vydavatelskymi asociacemi WAN a FIPP pii publikovani jejich statistickych
roéenek, pro néZz zpracovava oficidlni odhady vyvoje medialniho trhu.
V8echny tyto poznatky budou vyuzity v prezentaci feditele Zenith Optimedia
vCR, P. Majerika, ktery bude hovofit o tom, Ze zmény na medialnim a
reklamnim trhu, které vidime v zahraniéi, a naSem regionu neznamenaji
zasadni pokles vyznamu tisku na trhu.

10,35 -11,20

Vyhody tisku jako reklamniho media z hlediska zasahu,
penetrace, sociodemografické struktury étenari a Gcinnosti jako nosice
inzerce

Pavel Rusy, GfK Czech

Cesky one currency vyzkum &tenosti Media projekt poskytuje Siroké spektrum
Udajl o Etenosti tiskovych titulli a sociodemografické strukture jejich tenafu.
Prezentace P. Rusého na zakladé vyzkumu ukaze, ze periodicky tisk svym
spoleénym zasahem piekonava kterékoliv jiné medium. Rovnéz Udaje o
sociodemografické struktufe &tendfl ukazuji, Ze periodicky tisk dosahuje
v Ceské republice lepsiho zasahu viadé atraktivnich spotfebnich cilovych
skupin v porovnani s jinymi medii a existuji proto reainé divody pro pozitivni
vnimani tisku na mediaini trhu.

Druhou soucasti prezentace bude prvni predstaveni zavéreénych vysledk
rozsahlého vyzkumu Ucinnosti tiskové reklamy v ¢asopisech, ktery v letech
2008 a 2009 provadéla agentura GfK Praha.

11,20 - 12,00

Print works - Print wirkt - Tisk funguje

Bronislav Kvasni¢ka, Hachette Filipacchi 2000

Prezentace B. Kvasnitky vychazi z materialt némecké asociace vydavatell
Casopisti VDZ, pfiCemz si v§ima podobnosti i rozdilnosti medialniho chovani
obyvatel CR a SRN. Prezentace klade na zakladé zahraniénich a doméacich
zkuSenosti otazky jako napfiklad: ,Ma v souCasné dobé smysl investovat do
tisku?“ a zaroven poskytuje pfesvédCivé argumenty — tisk je jedno z nejvice
méfitelnych medii, existuje mnoho dlvodd, pro¢ by tisk nemél chybét
v efektivni medialni kampani vétsiny znacek — i dalSi zajimavé odpovédi.
12,10 - 13,30

Prezentace vysledki Media projektu.

13,45 - 14,45

Televizni trh v roce 2010

Moderator — Jan Ksandr, mediélni feditel Vodafone

Moderované debaty na téma televizni trh v roce 2010 se zU¢astni Regina
Sehnalova, medialni feditelka Telefoénica 02, Petr Dvorak, generalni feditel
TV Nova, Marek Singer, generalni feditel TV Prima, étépén Wolde, feditel
AT Media, Martin Novacek, head of TV buying, Operamedia, Josef Hladik,
marketingovy feditel Media Master a Janka Vozarova, generalni feditelka TV
Barrandov.

15,00 - 16,00

Vztah klient - agentura

Moderator — Tomas Hrivnak, partner poradenské spolecnosti Idealisti
Dopady krize a kraceni rozpoc¢td na reklamni a medialni agentury — Gilles
Bérouard, reditel Euro RSCG.

Moderované debaty se dale z(¢astni Petr Dvorak, $éf marketingové
komunikace 02, dfive Staropramen, Richard Hunt z Registru reklamnich

agentur, Erik Cizek, marketingovy feditel Becherovky a Jifi Pleskot, kreativni
feditel Hullabaloo...A VY jako ¢astnici!

16,00 — 17,00

Nové modely odménovani agentur

Moderator — Martin Charvat, Konektor

Martin Charvat odeSel vice nez pfed rokem z velké reklamni agentury, aby
zkusil délat reklamu jinak. Diskusni panel, ktery povede, se za ucasti
zadavatel( reklamy a zastupcl komunikaénich agentur zkusi podivat na to,
jaké nové modely odméfiovani a fungovani téchto spoleCnosti zacaly
fungovat v dobé& ekonomické recese. Pokud vas tedy zajima, zda nahodou
neplatite za reklamu vice, nez musite, je tento panel pfesné pro vas. Dal$imi
UCastniky panelu budou David Biksadsky, Thinking Maniacs, Rostislav
Stary z PR Pointu a Jaroslav Polaéek, volebni manazer politické strany TOP
09.

9,00-10,00

Vérnostni systémy v dobé krize

Moderator — Evzen Drtina, Wunderman

Viyplati se investovat do vérnostnich systémi v dobé krize? A jaké jsou
zkuSenosti zadavatell s timto marketingovym nastrojem? Tak pfesné témto
tématim se budou vénovat marketingovy feditel Bati Radek Hrachovec a
marketingovy feditel hotelového Fetézce Sheraton hotels Jan Korta.
10,15-11,15

Jak krize ovlivnila komunikaci a PR

APRA

Jednou zkliGovych otazek, kterou marketingovi a PR feditelé ve firmach
v souCasnosti fesi, je jak zareagovat na disledky ekonomické krize. Jakym
zplisobem rozdélit prostfedky, kterych je ve vétSiné pfipadi méné nez
minulosti, mezi jednotlivé oblasti marketingové komunikace. Jak se zménila
struktura komunikaéniho rozpoétu a jakym formam marketingové komunikace
nyni davaji firmy pfednost. Diskuse, které se zuCastni napf. Martina
Kemrova z T-Mobile, nebo Dana Dvorakova, Unipetrol, bude uvedena
vysledky nedavnych priizkumu na toto téma, jeZ predstavi Radek Marsik
z Fleishman-Hillard.

11,30 - 12,30

Internet a reklama v mobilu

Moderator — Pavel Hacker, Neoogilvy

S prichodem smartphonl a fadou reklamnich kampani mobilnich operéator
na internet v mobilech se rozvifila debata o reklamé v mobilech. Pavla
Tomsova, Nokia CR predstavi pfipadovou studii, ktera ukaze, Ze tato forma
reklamy mize mit nadstandardni responsi, pokud dodrzite urcita pravidla. V
nasledujici panelové diskusi uslySite dalSi zkuSenosti zadavatell s touto
formou reklamy a jeji zapojeni do celkové komunikaéni strategie firmy a
vyhled do budoucnosti mobilni reklamy — aplikacich ¢i Augmented Reality.
Diskuse se zucastni napf. Jakub Svoboda z IDG, Tomas Matl z Vodafone,
Jan Lodl, novinaf MfD a Ivan Mikula, project manager seznam.cz na mobil.
13,00 - 14,20

Cilova skupina 55 plus

Moderator — Michal Richtr, 55+ Communications

Blok vénujici se cilové skupiné, ktera zacind nabirat na sile. Kromé
prezentaci osobnich zkuSenosti od zadavatell — Pavel Kubicek, Harley
Davidson, Michaela Berankova, marketingova feditelka Dermacol, Zdenék
Kiiz z cestovni kancelafe Siam Travel a Hana Stétinova zfirmy Sabai, se
dozvite i zavéry vyzkumu mezi manazery marketingu a komunikace. Tuto
¢ast povede Ondrej Obluk z Matheru, a vysledky bude komentovat Ladislav
Koppl z Opinion Window, Pfemysl Cech z Medianu a Vit Smékal z OMD.
14,40 - 17,00

Permisson Marketing Workshop

Josef Havelka, Brands4Fans

Dvouhodinovy workshop, pod vedenim Josefa Havelky pro omezeny pocet
Ucastnik(. Pokud vas tato nova marketingova metoda, ktera je postavena na
marketingu tahu (tedy pfesné obracené metody, nez kterou provozuje vétsina
Ceskych firem) zajima, je pravy ¢as pfihlasit se na tento blok na Forum Media.
Na tomto principu v sou€asné dobé funguje cela fada firem napf.: Apple, T-
Mobile nebo tfeba Sony. Zu¢astni se i Jaroslav Cir, Perfectcrowd.cz.

4.11. od 8,30 ranni kava; od 10,00 hodin coffe break; od 12,45 obéd; kdva a minerélky v pribéhu dne; misto:restaurace ZOOM
5.11. od 8,30 ranni kdva; od 10,30 hodin coffe break; od 12,30 obéd; kéva a mineralky v prabéhu dne; misto:restaurace ZOOM



